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RESUMO EXECUTIVO

Cinco meses de evolucao da
presenca digital.

O perfodo entre Marco e Julho ficou marcado por uma forte evolugdo da presenca digital da
PoolSet. Ao longo destes cinco meses foram langadas varias iniciativas estratégicas.

Novo website Inauguracado das lojas de Setubal e Melides
Campanhas de arranque de época Consolidacdo da presenga Google
Langamento da marca PoolSet Wellness Primeiras campanhas segmentadas para profissionais e particulares

Primeiro SPA Drive

Os resultados demonstram uma evolu¢do muito positiva na capacidade da marca gerar
notoriedade, trafego qualificado e interacgdo com potenciais clientes. Mais importante do que o
volume de visitas é a qualidade desse trafego, que aumentou de forma consistente.

RESUMO EXECUTIVO GLOBAL
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PAINEL INTERACTIVO

Google, Email e Website lado a
lado.

Use os filtros no topo da pdgina para isolar meses e canais. Os gréficos e tabelas de todo o
relatério reagem a seleccdo — aqui vé o cruzamento directo entre os trés canais.

mmm SESSOES NO WEBSITE mmm (NTERACGOES NO PERFIL CAMPANHAS ENVIADAS

MARGO

Langamento do novo site comunicado por newsletter — a melhor taxa de abertura do periodo.

ABRIL 1
Més de maior intensidade de email: inauguragdo de Setubal, arranque da piscina e Melides.

MAIO 1
I
Pico de sessdes impulsionado por campanhas pagas e pela procura técnica do arranque da época.

JUNHO 1
1
Salto do Perfil de Empresa: +169% de interacgdes, com email de marca a sustentar o envolvimento.

JULHO

Segmentacdo Wellness e SPA Drive em email, com Google a manter o patamar conquistado.

Selecgdo actual: Margo - Abril - Maio - Junho - Julho — Website - Google - Email. Taxa média de abertura de email nos meses seleccionados: 37,2%

PAINEL CRUZADO
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CAPITULO |

Website & Audiéncia

Leitura dos dados de Google Analytics: volume de sessoes, qualidade do trafego e origem dos

visitantes — como a audiéncia do website evoluiu ao longo do periodo.

ABRIL — JULHO 2026



GOOGLE ANALYTICS

Visao global do welbsite.

Sessdes, taxa de interacgdo e tempo médio por més. Julho corresponde a dados recolhidos até ao
dia 28.

MES SESSOES TAXA DE INTERACGAO TEMPO MEDIO
ABRIL 1788 32,4% 19s
MAIO 2.725 24.2% 13s
JUNHO 1.805 34,2% 215
JuLHO* 1.298 38,0% 255

/010 38,0% 23S

Sessdes no periodo Taxa de interacgdo Tempo médio
Abril ajulho de 2026 Julho - maximo do periodo Julho - +21% face a Abril

VISAO GLOBAL - GOOGLE ANALYTICS



QUALIDADE DO TRAFEGO

Menos visitas, visitantes mais
INnteressados.

A primeira vista parece existir uma reducao de sessdes. Do ponto de vista qualitativo acontece

exactamente o contrario: o trafego tornou-se progressivamente mais qualificado.

Taxa de interaccdo Tempo médio Eventos por sessdo
9 38% 23s 413 4,25 4,38
32% 34% 195 215 372
0
24% 125
ABRIL MAIO JUNHO JULHO* ABRIL MAIO JUNHO JULHO* ABRIL MAIO JUNHO JULHO*

Enquanto em Maio houve um grande volume impulsionado pelas campanhas pagas, em Julho os
utilizadores permanecem mais tempo no site e apresentam uma taxa de envolvimento
significativamente superior. Os utilizadores exploram mais contetidos e geram mais interaccdes por

sessdao — a qualidade das visitas estd a aumentar.

QUALIDADE DO TRAFEGO
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Do social pago a pesquisa
organica.

Ao longo do perfodo observam-se alteracdes interessantes na distribuicdo dos canais de aquisicao.
Leitura de tendéncia da reparticdo mensal por canal.

PAID SOCIAL = ORGANICO I DIRECTO OUTROS

ABRIL

Predominio de Paid Social e Pesquisa Organica.

MAIO
Grande refor¢o das campanhas sociais pagas — cerca de 61% das sessoes.

JUNHO I 0000
Maior equilibrio: a Pesquisa Organica aproxima-se dos canais pagos.

JULHO* e @@ ]

A Pesquisa Orgénica torna-se um dos principais canais e o trafego Directo cresce.

Este comportamento é muito positivo: significa que cada vez mais pessoas pesquisam directamente
pela PoolSet, regressam ao website e chegam através do posicionamento organico. E precisamente
este o efeito esperado de uma estratégia consistente de marketing.

ORIGEM DO TRAFEGO
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PAGINAS MAIS VISITADAS

A Home deixou de ser a unica
porta de entrada.

Visualizagdes por pagina, més a més. As pessoas chegam ao site a procura de solugdes concretas

— e ndo apenas da marca.

PAGINA

HOME
ARRANQUE DA PISCINA
CONTACTOS
CONSTRUGCAO
COBERTURAS
PORTEFOLIO
WELLNESS

SPA DRIVE

19355

«Arranque da Piscina» em Maio

Mais de metade das visualizaces do més

CONTEUDOS COM MAIOR INTERESSE

ABRIL MAIO JUNHO JULHO*
864 860 1021 874
608 19355 654 8
158 129 77 174
70 84 108 103
146 128 107 85
89 10 151 98
21 55 35 3]
288
288 Top 3
SPA Drive em Julho Contactos em todos os meses
2.2 pagina mais vista logo no langamento Indicador indirecto de inten¢do comercial
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LEITURA SAZONAL

O gue despertou interesse em

cada més.

Os contelidos mais procurados contam a evolu¢do da época — da abertura das lojas ao

lancamento da area wellness.

ABRIL
Abertura das lojas e arranque da época

A Home concentra a entrada, mas as paginas de Coberturas e Contactos
revelam ja procura por solugdes concretas e por formas de contacto directo.

JUNHO
Interesse distribuido pelos servigos principais

Construgdo, Coberturas, Manutengdo, Renovagdo e Agquecimento mantém
procura constante, e o Portefélio atinge o valor mais alto do periodo (151).

«Arranque da Piscina» é um caso de sucesso: 608 — 1.933 - 654 - 8
visualizagBes. A estratégia de conteldos responde a intenc¢do de pesquisa no
momento certo.

Contactos mantém-se sempre no Top 3 (158 - 129 - 177 - 174): uma parte
relevante dos visitantes termina a visita a procura de contacto.

A HISTORIA DE CADA MES

MAIO
Procura técnica sobre o arranque da piscina

O artigo «Arranque da Piscina» regista 1.933 visualizagdes — mais de metade
de todo o tréfego do més. Uma resposta exacta a intengdo de pesquisa do
inicio da época.

JULHO*
SPA Drive domina a atengao

Langado em Julho, entra directamente como segunda pagina mais visitada
(288). Em contrapartida, a procura sazonal pelo arranque da piscina
desaparece.

O SPA Drive prova que as campanhas de email, redes sociais e Google Ads
ndo geraram apenas visitas — geraram visitas a pagina pretendida.

O Portefdlio ndo é promocional, € uma pagina de confianga: os visitantes
querem validar o trabalho realizado antes de contactar a PoolSet.
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CAPITULO Il

Desempenho Google

Campanhas Google Ads, optimizagao SEO, gestdo do Perfil de Empresa da Google e presenca na
Vista Geral de IA — evoluc¢&o dos indicadores e posicionamento nos resultados de pesquisa.

MAIO — JULHO 2026



RESUMO EXECUTIVO

Uma marca cada vez mais
presente na pesquisa.

Entre Maio e Julho de 2026, o conjunto das ac¢des desenvolvidas — campanhas Google Ads,
optimizagao SEO, gestdo do Perfil de Empresa da Google e melhoria continua da presenca online —
traduziu-se num crescimento expressivo das interaccdes e numa maior visibilidade da marca nos

resultados de pesquisa.

1,757 166 45

Conversdes relevantes Pedidos de direcgdo Chamadas telefénicas
Maio ajulho de 2026 Julho - +245,7% face a Maio Julho - até dia 27

Apds um més de consolidagdo em Maio, verificou-se um aumento muito significativo dos
indicadores em Junho, mantendo-se um desempenho consistente durante Julho. Em paralelo, a
PoolSet conquistou uma posicao de destaque nas pesquisas da Google, surgindo nos primeiros
resultados organicos, no Google Maps e nas respostas geradas por Inteligéncia Artificial.

RESUMO EXECUTIVO

Google
Al

Presenca nas respostas da IA
Vista Geral de IA - Melides
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EVOLUGAO MENSAL

Trés meses, um patamar Nnovo.

Leitura comparada dos quatro indicadores centrais. Julho corresponde a dados recolhidos até ao

dia 27.
Pedidos de direcgdes +245,7% MAI - JUN Chamadas telefénicas +157,9% MAI -~ JUN
159 166 45
46 =
MAIO JUNHO JULHO* MAIO JUNHO JULHO*
Interacgdes com o Perfil +168,9% MAI -~ JUN Visitas ao website +100% MAI - JUL
511 505 20

190

MAIO JUNHO JULHO* MAIO JUNHO JULHO*

EVOLUGCAO MENSAL 09



INSIGHTS

O gque os dados dizem.

01

02

03

04

05

INSIGHTS

+246% pedidos de direcgao

Julho igualou Junho antes do final do més

Crescimento consistente, ndo pontual

Forte intencao comercial

Presenca multi-canal na pagina de
resultados

O indicador de maior intengdo comercial quase quadruplicou entre Maio e Junho,
mantendo-se em crescimento em Julho.

Com dados até 27 de Julho, os principais indicadores ja igualam ou superam o
més anterior completo.

Apds a consolidagdo de Maio, o desempenho estabilizou num patamar
significativamente superior.

Chamadas e direc¢des representam contactos de proximidade a conversao, ndo
apenas impressoes.

Anuncios, resultados organicos, Maps, Perfil de Empresa e Vista Geral de 1A em
simultaneo.



POSI

CIONAMENTO GOOGLE

Presente em varios pontos da
mesma pagina.

Nas palavras-chave estratégicas, a PoolSet surge de forma consistente nos resultados orgénicos, no

Perfil de Empresa, no Google Maps e — nas pesquisas de Melides — na Vista Geral de IA.

Google

“piscinas melides”

Google

“piscinas setubal”

piscinas melides X
ModolA Tudo Imagens Produtos Noticias Videos Shorts  Mais ~ Ferramentas ~

O Melides - Escolher area

4 Vista geral de 1A

Em Melides, pode encontrar lojas de equipamentos de piscinas, alojamentos com piscina e
campismo com infraestruturas de lazer. ¢

CITADA PELA IA DA GOOGLE

‘ « PoolSet Melides: Loja especializada em piscinas e bem-estar, localizada na Estrada

das Fontainhas do Mar (Edificio Fundiarte). Oferece um mini circuito sensorial gratuito|
(SPA DRIVE) mediante marcagia

« Melides Group: Empresa que atua na concecdo, instalagao, equipamentos e

Mostrar mals \/

1.° RESULTADO ORGANICO

@ FPoolsetPiscinas ™
hitps:/ipooiset.pt » spa-drive-melides
SPA DRIVE Melides
Na loja PoolSet de Melides, pode experimentar o universo PoolSet Wellness através
‘de um mini circuito sensorial pensado para quem quer descobrir novas ...

A4 fes—AbeT

Melides Group

hips:/imelides-group.com » swimming-poois-welness.s.
Swimming Pools, Wellness/SPA

Nos representamos uma das melhores empresas no mundo das piscinas de =
fibra de vidro. Representamos também, como empresa certficada, a maior grupo do
mundo

Vista Geral de IA + 1.° resultado organico

Piscinas Setibal X @y @ QqQ

= Municiplo de Setabal
hios:vwwemun-setubal ot equipamenios_desport co

Complexo Municipal de Piscinas das Manteigadas
POOLSET POSICAO )

x16m) - Piscina infanti (12 x 9m) - Funcionamento

@ Pooiset Piscinas
Hips pooisetpt

PoolSet Piscinas

‘Construimos, renovamos

foco no conforto,
Trana.

Redd - iportugal
Mais de 10 comentarios ha 10 anos |

Alguém me pode recomendar uma piscina pela margem

Domingo com a minha famiia? Viva, mudei-me ..

@ !"eorem  municipioseseuval
Mals de 180 gostos - ha 11 meses

Setubal | Piscinas Municipais de Azeitdo e das Palmeiras ...

APISCINA MUNICIPAL ESTARA ABERTA AO PUBLICO A PARTIRES DO DIA 15
DE XULLO. SHORARIOS: @  DE XULLO ATA 15 DE AGOSTO: DE 14.00H - 21.00H
DE

Facebook - Piscina de Rio Frio
Mals de 4.9 mi seguidores. i

Piscina de Rio Frio | Setubal _—"
Piscina de Rio Frio, Setabal, 4916 Gostos - 575 estiveram aqul. Olé pessoal agora L

PR

69 ©

Top de resultados organicos

Google

“construgdo piscinas melides”

Google

construclo Pacias meides

Modols To Imagers Prodwcs Videos Shori

VISTA GERAL DE IA

— . dependando
| G0 o de estutura escolhda (ra, vin ou bethe) < coréa com o ap0 de empresas - T

Biscinaa Com Sentida. *

Tipos de Piscinas e Custos Indicativos

manutencio acessivl.

§ Peosan

PoolSet Melides

Poolset Piscinas - Construgéo de Piscinas.

o sres comemgerines ken welnes elnass  Sem.

o 5

©wetue || & oeectes | Dconeas | | () Guardar

T ado Amutsis

Construgso de habitagho e piscina - Melides

Aiter o aunea o carro e o Gransas Prascs ca Pabtas s s

esctagh acagiacn s coda cnete

7570 08

Motro Fecn en v - 180 Ao 5 08:0 0 =

Suerrcocto £ 0 propraare s ampres?

i 4

+ Adeisns uma cpide

Encontre produtos e servigos relacionados |

a a -

a a De Pooiset Piscinas - Construgao de Piscinas.
Poomet - Piceas e Meldes  ABERTURA O LOJA -3 06

a e poctantss oo cicras e etaes. Compsria, Ascies am

o3 i pacin 20100 3> wrpa. Do o smcmanto 3

construgio Facinas Setital

Motoln Mo magees Produacs  Videos Shorts

Resultados patrocinados

IA, orgénico, Perfil de Empresa e Maps

Gaart Emeresa e Cansirucse Pacinas com Exennin. Conimas per.

15anae

reamento gratuito - Modelos @ tarifas

s medis o varagon Oraments gt Excarie E

e Grant 6 30 aca, oo rapta. 50 a0 90

Csa piscinas | Setibal | Seixal | Fixando

Prcines, Ssras
[ ——

cutar resldos parscindcs ~
+ Vangericein

Custos Médios por Tipo de Piscina

+ Piscinas em vinilinr: 10.000€ 3 20.000€.

. " a 235000€

o ANICO -

Artepiscinas - Construgao, Remodeiagao e Manutengdo.

PoolSet Piscinas - Construgo de Piscinas

@ pp—

consrucae remodeacss mantencto s s ce

| Jieion. N

construgso de piscinas - Setdbal - Servigos

© webase | @ Drecten | | @ormcs | | [ Gusnder

Pornga e sncerrs sxsments 5 e e

“construgao piscinas setubal”

Esta presenca simultanea aumenta a visibilidade da marca, reforca a confianca dos potenciais

clientes e reduz a dependéncia exclusiva da publicidade paga.

POSICIONAMENTO GOOGLE

Endare: races e Pavs & Lo 68 s Bl e,
2510705 St

Organico + ficha de empresa lateral



GOOGLE Al OVERVIEW

Ser citado pela resposta, Nao
apenas listado abaixo dela.

A Vista Geral de |A selecciona um ndmero reduzido de empresas para responder directamente a

pesquisa. Ser referenciada nesse espaco coloca a PoolSet no infcio da deciséo do cliente.

PESQUISA

!

GOOGLE

!

Al OVERVIEW

!

POIOLSE N

|

CLIENTE

GOOGLE Al OVERVIEW

Menos alternativas visiveis

A resposta de IA reduz o nimero de empresas apresentadas. Estar entre elas é uma vantagem
competitiva dificil de replicar por concorrentes.

Contexto de autoridade

A marca é apresentada como referéncia local, com descri¢do dos servicos e ndo apenas como
um link.

Topo do percurso de decisao

O utilizador encontra a PoolSet antes de comparar propostas, encurtando o caminho até ao
contacto.



PREPARACAO PARA A PESQUISA COM IA

SEO e [Ims.txt como parte da
mesma estratégia.

Foi implementado o ficheiro lims.txt, uma tecnologia emergente concebida para facilitar a
interpretagao da estrutura e dos conteldos do site por modelos de Inteligéncia Artificial.

CONTEUDO
SEO
\L A sua implementagdo segue as boas praticas actualmente recomendadas para preparar
websites para a nova geragdo de motores de pesquisa assistidos por IA.
Esta iniciativa complementa o trabalho continuo de SEO, optimizagdo técnica, producdo de
conteudos e gestdo do Perfil de Empresa, reforcando o posicionamento da PoolSet perante os
\L sistemas de pesquisa actuais e futuros.
GOOGLE Al

l

MAIOR VISIBILIDADE

SEO & LLMS TXT



CAPITULO 111

Desempenho de
Email Marketing

Campanhas de divulgacdo, promog¢éo comercial e apresentacdo da nova area PoolSet Wellness,
com leitura das taxas de entrega, abertura, clique e da evolucdo da estratégia de comunicagao.

MARCO — JULHO 2026



EMAIL MARKETING - RESUMO EXECUTIVO

De activacao comercial a
pOSicionamento de marca.

Entre Marco e Julho de 2026 foram desenvolvidas vérias campanhas de Email Marketing com trés
objectivos distintos: divulgacdo de novidades e eventos, promocao de produtos e campanhas
comerciais, e apresentacdo da nova area PoolSet Wellness.

34=42% 94%+ 10

Taxa de abertura Taxa de entrega Campanhas realizadas

Muito acima da média do sector Na maioria das campanhas Marco aJulho de 2026

Enquanto as primeiras campanhas estavam focadas essencialmente na activacdo comercial e
inauguracoes, as campanhas mais recentes comegaram a trabalhar também o posicionamento da
marca, a segmentagdo da base de dados e a geracdo de oportunidades de negécio para a drea
Wellness. As campanhas segmentadas apresentam melhor desempenho do que os envios

massivos.

EMAIL - RESUMO EXECUTIVO

Wellness

Nova area comunicada
Segmentagdo B2B e B2C



CAMPANHAS

REALIZADAS

Dez campanhas, cinco meses.

Calendério das campanhas enviadas entre Marco e Julho de 2026 e respectivo objectivo de

comunicagdo.

DATA

MARGO

ABRIL

ABRIL

ABRIL

ABRIL

MAIO

JUNHO

JULHO

JULHO

JULHO

CAMPANHA

Novo Site PoolSet

Inauguracgdo Setubal

Arranque da Piscina

Multi Action 5

Convite Melides

Linnet Action

Universo PoolSet

Wellness Empresas

Wellness Particulares

SPA Drive

CAMPANHAS REALIZADAS

OBJECTIVO

Lancamento

Evento

Promogao

Promogao

Evento

Produto

Branding

Segmentagao B2B

Segmentagao B2C

Captagao de marcagdes



DESEMPENHO POR CAMPANHA

Abertura e cligue, campanha a
campanha.

Comparagao directa das taxas de abertura e de clique das principais campanhas do periodo.

I ABERTURA

Novo Site PoolSet

Inauguracdo Setubal

Arranque da Piscina

Universo PoolSet
2.329 envios

Wellness Particulares
1.355 envios

Wellness Empresas
826 envios

SPA Drive
2.179 envios

CLIQUES

DESEMPENHO POR CAMPANHA

42%
14%

39%
13%

34%
14,8%

38%
8,8%

37%
6,7%

30%
53%

34%
4,9%



DESTAQUES DAS CAMPANHAS

O gue se distinguiui.

01

02

03

04

05

06

07

DESTAQUES

Langamento do novo site

42% ABERTURA - 14% CLIQUES

Arranque da Piscina

34% ABERTURA - ~15% CLIQUES

Inauguracao Setubal

39% ABERTURA - 13% CLIQUES

Universo PoolSet

2.329 ENVIOS) - 38% ABERTURA - ~9% CLIQUES

PoolSet Wellness - Empresas

826 ENVIOS - 30% ABERTURA - 5,3% CLIQUES

PoolSet Wellness - Particulares

1.355 ENVIOS + 37% ABERTURA - 6,7% CLIQUES

SPA Drive

2.179 ENVIOS - 34% ABERTURA - ~5% CLIQUES

Foi a campanha com maior taxa de abertura de todo o periodo, revelando
excelente curiosidade inicial da base de dados.

Excelente desempenho comercial e uma das campanhas com maior intengdo de
compra.

Boa adesé&o ao evento, com resultados muito acima da média habitual do sector.

Primeira campanha claramente focada em branding. Mostra que a base de dados
responde ndo apenas a campanhas promocionais, mas também a contetdos
institucionais.

Naturalmente inferior a campanha B2C devido ao publico profissional mais
restrito, mas com um desempenho muito saudavel para comunicagao B2B.

Excelente aceitagdo da nova oferta Wellness junto dos clientes particulares.

Primeira campanha dedicada a marcagdo da experiéncia. Apesar de muito
especifica, gerou um elevado nimero de visitas ao formulario de inscrig&o.



EVOLUGCAO DA ESTRATEGIA

Trés fases de comunicacao.

Durante estes meses verificou-se uma mudanca clara na comunicacdo, da promog¢ado pontual a

segmentacao por perfil de cliente.

FASE 1 FASE 2
Comunicagao comercial Posicionamento da marca
Activagdo e conversdo imediata Construgdo de universo

— Campanhas — Universo PoolSet

— Descontos — Diferenciagdo

— Produtos — Storytelling

— Inauguracdes

Uma evolugdo importante para aumentar a relevancia de cada envio e preparar a base de dados

para comunicag®es cada vez mais dirigidas.

EVOLUGCAO DA ESTRATEGIA

FASE 3

Segmentacao

Comunicagdes diferenciadas

— Particulares
— Arquitectos
— Hotelaria

— Construtores

— Turismo



INDICADORES GLOBAIS

Uma base de dados activa e
saudavel.

Leitura transversal dos indicadores observados ao longo de todas as campanhas do periodo.

Taxa de entrega 94% — 99% Taxa média de abertura 35% — 38%

Excelente qualidade da base de contactos. Muito acima da média do mercado
Média de mercado: 20% - 30%

Taxa de clique 5% —15% Remocgdes 0% — 1%

Resultados muito positivos, sobretudo nas campanhas comerciais. Inferiores a 1% na maioria das campanhas — frequéncia de comunicagdo adequada. As
queixas de spam mantém-se muito reduzidas e a reputagdo do dominio elevada.

INDICADORES GLOBAIS 19



EMAIL MARKETING - CONCLUSOES

Uma base receptiva € uma marca

com confianca.

A estratégia de Email Marketing da PoolSet demonstra sinais muito positivos.

A base de dados esta activa e receptiva.
As campanhas comerciais geram forte interacgdo.

A segmentagdo da comunicagao comega a produzir melhores resultados.

EMAIL - CONCLUSOES

Existe confian¢a na marca.

Os contetdos institucionais também despertam interesse.

A nova drea PoolSet Wellness foi bem recebida pelo mercado.

20



CAPITULO IV

Sintese &
Oportunidades

Leitura transversal dos trés capitulos: o que a estratégia ja produziu e onde estdo as préximas
alavancas de crescimento.

MARCO — JULHO 2026



PONTOS FORTES

O gue ja esta a funcionar.

Em Marco e Abril a comunicagado era essencialmente promocional. Ao longo dos meses a estratégia
evoluiu para um posicionamento muito mais completo, distribuido entre marca, piscinas, wellness,
eventos, contetidos e relacionamento.

Crescimento do reconhecimento da marca. Melhor qualidade do trafego.
Crescimento do trafego organico. Excelente desempenho das newsletters.
Boa resposta ao langamento da PoolSet Wellness. Estratégia multicanal consistente.

Esta diversidade permite aumentar notoriedade sem depender exclusivamente de campanhas

comerciais.

PIONTOS FORTES

21



OPORTUNIDADES

Proximas alavancas de
crescimento.

Para potenciar ainda mais os resultados, recomenda-se o reforco de trés frentes de trabalho.

01 - SEO 02 - ONLINE MEDIA
Conteudos especializados Criacao de conteudo relevante
— Reforgar o peso da Pesquisa Organica — Comunicagdes cruzadas entre newsletter e

— Conteldos proprietérios e artigos redes sociais

— Autoridade técnica e wellness — Produtos e servicos

— Prova de conceito

OPORTUNIDADES

03 - AUTOMACOES
Fluxos automaticos de email

— Boas-vindas

— Pds-orgamento
— Pds-instalagdo

— Manutengdo anual

— SPA Drive
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CAPITULO V

INsights & Decisdes

A ligacdo entre dados, interpretacao e decisdo: o que os ndmeros indicam que deve ser feito nos
proximos meses.

AGOSTO 2026 EM DIANTE



DECISOES

Seis decisdes para 0s Proximaos

Meses.

Cada decisdo parte de um dado concreto observado no periodo analisado.

01 - CONTEUDOS
Antecipar conteldos sazonais

— «Arranque da Piscina»: 1.933 visitas em Maio
— Publicar antes do inicio da época

— Criar conteldos técnicos sazonais

04 - CONVERSAO

Reforcar CTAs nas paginas de
servico

— Construgao
— Coberturas
— Manutengdo

— Elevada intengdo comercial

DECISOES RECOMENDADAS

02 - PORTEFOLIO
Reforcar a pagina de validacgao

— Presente no Top 5 todos os meses
— Mais projectos e fotografia

— CTA de contacto no final

05 - EMAIL
Ligar conteudo a campanha

— Newsletter a partir dos artigos mais lidos

— Segmentar por interesse de pagina

03 = WELIINESS
Continuar a investir no SPA Drive

— 288 visitas logo no langamento
— Wellness ainda em fase inicial

— Manter presenga continua

06 - MEDIGCAO
Medir conversodes por pagina

— Eventos nas paginas de servico
— Origem dos pedidos de contacto

— Desempenho por conteuddo
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CONCLUSOES
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te a dependéncia dos canais pagos, criando &
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